
电商推广服务
业务介绍



什么是电商推广服务

将孵化企业的商品上架到自有电商店铺，通过店铺流量完成销售转化，收取推广服务费用

不是代运营
企业无需入驻平台

企业无需开店

企业无需管理店铺

而是推广服务
企业只需提供商品和资质

我们负责上架到售出全过程

商品归属企业，店铺归属我们

我们是推广服务商，不是店铺代运营——商品归属企业，店铺归属我们

软件产品 技术专利 企业服务 数字工具



这项服务为客户解决什么

企业专注产品，我们专注卖货——分工明确效率更高

企业客户在推广产品时普遍面临三大难题

入驻门槛高

难题

电商平台开店流程繁琐、资质
要求复杂，企业无力应对

解决

企业无需入驻任何平台，零门
槛启动推广

运营成本大

难题

自建电商团队需要运营、设计、
客服等多岗位，投入产出比难
以保证

解决

借力我们已有店铺的成熟流量，
商品快速获得曝光

流量获取难

难题

新店铺缺乏权重积累，商品难
以获得曝光，有产品没订单

解决

企业只需提供产品，推广执行
全部由我们完成

让企业用最低的成本，把产品推到最多的买家面前



业务流程全景图

需求对接

企业提交商品资料，评
估推广可行性

签约授权

签订服务协议，获得上
架销售授权

商品上架

发布至京东、拼多多、
腾讯云等平台店铺

推广运营

店铺流量+活动资源，推
动曝光转化

结算分账

按协议约定比例进行收
益结算

企业专注产品，我们专注卖货，分工明确效率更高



三大推广平台概览

三个主流平台，承载企业商品推广需求

京东
用户对正品信任度高，客单价高

适合品牌型商品推广

平台强调品质与服务，尤其适合软
件、专利等高价值产品展示

品牌型商品 软件 专利

拼多多
用户基数庞大，社交裂变能力强

适合标准化商品快速起量

活动资源丰富，能以较低成本获取
大量曝光

标准化商品 服务套餐

腾讯云
聚焦技术生态，面向企业用户群体

适合SaaS工具、技术专利等专业产
品推广

用户决策链路更短

SaaS工具 技术专利

选平台的核心依据：商品类型决定主力平台，三个平台互为补充



平台特点对比表

对比维度 京东 拼多多 腾讯云

用户特征 品质导向、中高收入 性价比导向、覆盖面广 企业用户、技术人群

适用商品 品牌型软件、专利 标准化工具、服务套餐 SaaS产品、技术方案

推广方式 店铺自然流量、活动报名 活动资源位、社交裂变 平台生态内推荐与曝光

高价值上京东，快起量上拼多多，技术流上腾讯云

京东 — 品质信任
适合售价较高的软件授权、专利许可类商品

拼多多 — 规模覆盖
适合低价高频的服务套餐类商品

腾讯云 — 专业匹配
适合面向企业客户的数字化工具



推广服务收费标准

固定服务费模式
收费金额：待补充
按月/按项目，具体金额待定

结算周期：待补充

适合：推广周期明确、预期销量稳定的商品

服务费加销售分成模式
基础服务费：待补充

分成比例：待补充
根据商品类型、售价、推广难度综合评估

结算方式：待补充

适合：新商品试水、双方利益深度绑定的场景

选择建议：新商品先用分成模式降低企业前期成本，成熟商品再用固定模式简化结算



收费模式对比表

不确定好不好卖的，用分成模式降低门槛；确定性强的，用固定模式锁定成本

收费模式对比

对比维度 固定服务费模式 服务费加分成模式
费用构成 固定金额（具体金额待补充），按月或按项目结算 基础费（待补充）加销售额百分比（比例待补充）
企业前期成本 相对明确，可预算 较低，随销量浮动
适用商品 销量稳定、周期明确的商品 新品推广、销量波动大的商品
双方风险 企业承担销售风险 双方共担，利益一致

注：标注"待补充"的金额与比例，将在收费标准正式确定后更新

灵活切换
两种模式均可根据合作周期灵活切换，企业可随时调整

无隐藏费用
所有收费标准在签约前明确写入协议，无隐藏费用



可上架推广的商品类型

四大类商品均可上架推广

软件产品
SaaS工具、效率软件、办
公套件、行业专用软件等

以激活码或账号形式交付

激活码 账号

技术专利
已获授权的发明专利、实
用新型专利

以专利许可或转让形式推广

专利许可 转让

数字服务
技术开发服务、设计服务、
咨询服务、培训课程等

以服务套餐形式上架

服务套餐

标准化商品
智能硬件、数字化设备、
技术周边产品等

有实物交付的商品

实物交付

判断口诀：能标准化交付、有明确使用价值、不涉及特殊行业许可的商品，都可以推广



不可上架的商品类型

拿不准的不接，资质不全的不接，有合规风险的不接

平台禁售品类
食品保健品

药品医疗器械

化妆品

烟草酒类等需特殊许可品类

内容合规风险类
涉及政治敏感

虚假宣传

侵权盗版

色情暴力的任何商品

不可标准化交付类
纯定制化服务

线下实体经营项目

无法明确描述的商品

红线与建议

签约前审核商品资料 确保知识产权归属清晰 红线原则：三不接



电商推广服务，
让好产品被看见
企业专注做好产品，推广的事交给我们


